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Komunikasi dan Pemasaran Visual

K etergantungan masyarakat kepada media
komunikasi saat ini sangat tinggi. Belum lagi

komunikasi yang ada sekarang mulai berkembang
sesuai dengan format teknologi yang diusung menye-
suaikan kebutuhan audiens. Karena itu, teknologi
komunikasi saat ini dianggap telah merubah sendi-sendi
kehidupan masyarakat.

Dalam perkembangannya, komunikasi visual juga
mengalami kemajuan. Kita ketahui bahwa komunikasi
visual merupakan sebuah rangkaian proses
penyampaian kehendak atau maksud tertentu kepada
pihak lain dengan penggunaan media penggambaran
yang hanya terbaca oleh indera penglihatan. Komunikasi
visual mengkombinasikan seni, lambang, tipografi,
gambar, desain grafis, ilustrasi dan warna dalam pe-
nyampaiannya. Komunikasi visual menggunakan
bahasa visual sebagai komponen utama dalam penyam-
paian pesan sehingga dapat dimaknai segala sesuatu
yang dapat dilihat dan dapat dipakai untuk menyam-
paikan arti, makna, dan pesan (Kertamukti, 2012).
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Proses awal dalam komunikasi visual adalah
menciptakan stimuli visual kepada komunikan.
Komunikasi visual memberikan suatu sensasi yang
dikirim ke otak sehingga dapat merangsang interpretasi
kognitif dan akhirnya akan menimbulkan persepsi.
Gambar atau foto merupakan bentuk komunikasi vi-
sual.

Efek visual dewasa ini menjadi salah satu tren
dalam bidang komunikasi maupun teknologi
komunikasi yang diadopsinya. Tugas pokok dari
komunikasi visual yaitu bagaimana pesan-pesan dapat
diproduksi, diproses dan ditampilkan secara visual.
Dengan demikian, pesan dalam bentuk visual inilah
yang menjadi tugas pokok dari komunikasi visual.
Dalam perkembangannya, komunikasi visual sangat
dipengaruhi oleh paradigma teknologi komunikasi dan
informasi. Kekuatan pesan visual menjadi perhatian
khusus ketika komunikator harus menampilkannya
sehingga mampu menghasilkan efek yang diharapkan
muncul dari audien yang menjadi sasaran pesan visual
yang dimaksud. Prinsip pesan visual antara lain
menunjukkan nilai-nilai kreatif (asli, inovatif dan
lancar); komunikatif; efektif dan efisien; sekaligus
indah/estetis (Darmawan, 2012).

Perkembangan teknologi komunikasi visual juga
berkaitan dengan teknologi digital yang telah membawa
perubahan paradigma dalam berbagai sektor, begitu
juga dengan industri kreatif yang berkembang pesat,
termasuk pemasaran visual online. Adanya perkem-
bangan teknologi menjadi salah satu pendukung bagi
masyarakat dalam berkarya di bidang industri kreatif
seperti fotografi dan desain grafis.
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